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Программа утверждена Ученым советом ИПКиПРО

Пояснительная записка

В рыночной экономике способность к предпринимательству рассматривается как один из факторов производства и является главным условием эффективного функционирования рынка. Поэтому в настоящий момент признается важность ознакомления учащихся общеобразовательных школ с основами предпринимательства.

Цель программы: - формирование у школьников первоначальных знаний по основам предпринимательства и умения применять имеющиеся знания из различных областей при организации малого бизнеса. 

При этом решаются следующие  задачи:

· формировать знания о предпринимательстве как о важной форме человеческой деятельности в условиях рыночной экономики;

· развивать экономическое и правовое мышление, необходимое для интерпретации производственно-экономических явлений, умения правильно обобщать, оценивать и прогнозировать ситуации для рационального ведения хозяйства и получения прибыли;

· вооружить некоторыми методиками выбора своего дела, принятия решений, самоконтроля и самооценки;

· формировать уверенность в собственных силах и возможности по осуществлению несложной, доступной возрасту предпринимательской деятельности как важном способе социальной защиты в условиях нестабильности рынка труда;

· воспитать такие качества личности, как предприимчивость, расчетливость, экономичность, умение оперативно решать поставленные задачи.

Данная программа рассчитана на 17 часов. 

Программа включает пояснительную записку, тематический план, список литературы и непосредственно программу.

Тематический план

	№
	Тема
	Кол-во

часов

	1


	Предпринимательство: природа, цели, задачи.


	2



	2


	      Правовые основы предпринимательства. 
	2



	3


	Маркетинговое исследование.


	2



	4


	Ценообразование.
	3



	5


	Доход, прибыль, рентабельность предприятия.
	3



	6
	Менеджмент.
	2



	7
	Планирование предпринимательской деятельности (бизнес-план)
	3

	
	      Итого:


	17


Содержание программы 

Тема № 1. Предпринимательство: природа, цели, задачи (2часа)

История предпринимательства. Экономический выбор. Предпринимательство как вид деятельности. Роль предпринимателя в экономике.

Тема №2. Правовые основы предпринимательства (2часа)

Закон о предпринимательстве.  Собственность, формы собственности. Договор как основа предпринимательской деятельности. 

Тема №3. Маркетинговое исследование (2часа)

Понятие «маркетинг». Спрос и предложение. Назначение маркетингового исследования. План маркетингового исследования.

Тема №4. Ценообразование (3часа)

Себестоимость товаров. Прямые и косвенные затраты. Цена и себестоимость. Сущность понятия цены товаров и услуг. Стратегия цен.

Тема №5. Доход, прибыль, рентабельность предприятия (3часа)

Финансовая деятельность предприятия.  Понятия «доход», «прибыль», «рентабельность». Прибыль как источник расширения производства.

Тема №6. Менеджмент (2час)

Понятие о менеджменте, его целях и задачах. Организационная структура предприятия. Этика деловой активности.
Тема №7. Планирование предпринимательской деятельности (бизнес-план) (3часа)

Понятие о бизнес-плане и его структуре. Деловая игра «Составление бизнес-плана».

Методические рекомендации для курса  
Современные социально-экономические условия в России предполагают новые требования к подрастающему поколению. Для того чтобы найти свое место в жизни молодой человек должен быть более самостоятельный, более активный более целеустремленный. Государство не будет заниматься трудоустройством молодого специалиста. Каждому придется самостоятельно найти свое место в жизни. Для того, чтобы выбор более осознанным, чтобы выпускник был более адаптирован к  современной жизни ему необходимы основы знаний по экономике и предпринимательству.

Предприниматель играет значительную роль в развитии рыночной экономики. По сути, предприниматель – движущая сила экономики. Именно он организует производство товаров и услуг, именно он организует рабочие места и т.д. Уровень развития экономики в стране во многом определяется уровнем культуры предпринимательства. Для этого необходимо заботиться о подготовке квалифицированных предпринимателей. Подготовка эта должна начинаться уже в школе, чтобы выбор дальнейшего обучения был осознан.

Курс  предполагает знакомство школьников с наиболее общими сведениями и формирование основных навыков необходимых современному предпринимателю. Данный курс способствует более осознанному профессиональному выбору на данном этапе.


Итак, основная цель данного курса - это формирование у них первоначальных знаний по основам предпринимательст​ва и умения применять имеющиеся знания из различных областей при организации малого бизнеса. При этом необходимо решать следующие основные задачи:

 - знакомить с базовыми экономическими понятиями и категориями, дающими возможность принимать эф​фективные экономические и организационные решения в условиях конкуренции и меняющейся социально-эко​номической ситуации;

 
- формировать знания о предпринимательстве как о важной форме человеческой деятельности в условиях рыночной экономики;

 
- развивать экономическое и правовое мышление, необходимое для интерпретации производственно-эко​номических явлений, умения правильно обобщать, оце​нивать и прогнозировать ситуации для рационального ведения хозяйства и получения прибыли;

 
- воспитывать уважение к чужой собственности, прививать этику цивилизованного предпринимательст​ва;

 - знакомить с рыночным механизмом превращения имеющихся знаний и умений в конечный потребитель​ский продукт посредством организации предпринима​тельской деятельности.

ТЕМА№ 1. Предпринимательство: природа, цели, задачи.(2часа)

Первая тема является вводной и имеет целью объяснить минимально необходимый  объем экономических концепций, который будет являться основой для дальнейшего изучения основ предпринимательства.  

История предпринимательства предполагает обзорную информацию о месте предпринимательской деятельности в мировой истории и истории Государства Российского. Считаем необходимым рассмотреть историю предпринимательской активности в Пензенском регионе. Целесообразно будет использовать такие формы работы как доклад и реферат. Примерные темы: Известные предприниматели Пензенского края; Развитие ремесел в Пензенской области; Современная деловая активность в регионе и т. д. Экономический выбор. Ввести понятия «ресурсы», «потребности» и принцип, что ресурсы ограничены, а потребности нет.  Предпринимательство как вид деятельности.  Возможно организовать дискуссию о видах предпринимательской активности. Учитель обобщает все отмеченное и выделяет основные виды деятельности предпринимателя: производство товаров и услуг, торговля, посредничество и т.д. Роль предпринимателя в экономике. Рассмотреть предпринимателя как основную движущую силу экономического развития.

ТЕМА№2. Правовые основы предпринимательства. (2часа)

Закон о предпринимательстве.  Собственность, формы собственности. Договор как основа предпринимательской деятельности. Знакомство с правовой базой предпринимательской деятельности. Возможно пригласить для беседы юриста, специалиста по гражданскому кодексу, либо местного предпринимателя, которые могли бы осветить эту тему более подробно.
ТЕМА№3. Маркетинговое исследование. (2часа)

Термин «маркетинг». Представление идеи того, что прежде чем открыть свое дело необходимо изучить ситуацию на рынке. Учащимся предлагается наиболее общий план  такого исследования. В рамках данной темы вводятся понятия о спросе и предложении и их графическое представление (кривые спроса и предложения). На занятиях желательно применить метод моделирования рыночной ситуации.
ТЕМА№4. Ценообразование. (3часа)

Одной из форм занятий по данной теме можно предложить семинар-практикум, либо круглый стол. Необходимо обсудить из чего складывается себестоимость товара или услуги и как она соотносится с ценой. Как обобщение учитель дает информацию о прямых и косвенных издержках. Стратегию цен можно представить на примере компаний производящих дорогую продукцию в малых объемах и дешевую, низкокачественную продукцию в больших объемах.
ТЕМА№5. Доход, прибыль, рентабельность предприятия. (3часа)

Представляется целесообразным построить занятие по данной теме в виде лекции с обсуждением важнейших понятий с последующей письменной  контрольной самостоятельной работой.

ТЕМА№6. Менеджмент. (2час)

Учитель представляет основную, наиболее общую информацию о сущности менеджмента на предприятии. Базовые сведения об иерархической структуре предприятия. Необходимо организовать самостоятельную работу учащихся по подготовке докладов в рамках темы «Деловая этика». Примерные темы: Деловое письмо; Визитная карточка; Деловые переговоры; Деловое общение и т. д.
ТЕМА№7. Планирование предпринимательской деятельности (бизнес-план) (3часа)


Данная тема является итоговой. Учитель дает краткую информацию      о том что такое бизнес-план и его назначение, а так же алгоритм по его составлению. Класс делится на творческие группы по 3-4 человека. Каждая группа  составляет  бизнес-план для открытия своего дела с учетом особенностей регионального рынка и используя знания, полученные на уроках Основы предпринимательства.
Список литературы

1. Леонтьев А.В. Технология предпринимательства. 9 класс: Поурочное планирование. – М.: Дрофа, 2001.

2.Минаева Н.В. Экономика и предпринимательство. Лекции, деловые игры и упражнения. – М.: Владос, 1994.

3.Симоненко В.Д. Методика обучения учащихся основам предпринимательства. – Брянск, 1997.

4.Современная экономика. Общедоступный учебный курс. – Ростов-на-Дону: Феникс, 1995.

5. Черняк В.З. Введение в предпринимательство: Учебник для 10,11 кл. общеобразоват. учрежд. – М.: Вита-Пресс, 1999.

ПЕНЗЕНСКИЙ ОБЛАСТНОЙ ИНСТИТУТ ПОВЫШЕНИЯ КВАЛИФИКАЦИИ И ПЕРЕПОДГОТОВКИ РАБОТНИКОВ ОБРАЗОВАНИЯ

Методическое обеспечение программы «Основы предпринимательства»

Рабочая тетрадь для учащихся 9 классов
                                                                                                        Составители:

           Широкова Л.П,  , зав. кафедрой ПТО
                                             М.В.Мартынов, доцент кафедры ПТО, к.п.н.

                                          Ремонтова Т.И., ст. препод. кафедры ПТО                                                            

Пенза - 2005 

Программа утверждена Ученым советом ИПКиПРО

Тема 1.Предпринимательство: природа, цели, задачи

Ответить на вопросы:
I. История предпринимательства в России. Поиск своего дела _______________________________________________________________
______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Предприниматели - творцы бизнеса, организаторы и производители услуг (сформулировать определение)

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

II. Предпринимательство как вид деятельности.

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

   Что называется предпринимательством?
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Что такое бизнес?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Тождественны ли понятия предпринимательство и бизнес? 

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Какими качествами, по-вашему, должен обладать предприниматель? __________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

  Предпринимательская деятельность - это, прежде всего,     интеллектуальная деятельность энергичного и инициативного     человека, который, владея полностью или частично какими-либо материальными ценностями, использует их для организации бизнеса, которым управляет. Динамизм, смелость обращают в реальность многие интересные идеи.
При организации своего дела предприниматель должен решить ряд   

вопросов (Каких?).           

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________
Выберите правильный ответ на вопрос.

I.
Что означает выражение "делать бизнес"?
1. обманывать и хитрить;
2. учиться в школе бизнесменов;
3. заниматься конкретным делом, приносящим прибыль.
II.
Какой вид собственности господствовал в нашей стране после революции?
1. частная собственность;
2. собственность общественных организаций;
3. государственная собственность.
Тема 2. Правовые основы предпринимательства

1. Какие нормативные материалы существуют по предпринимательству?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

2. Почему мы называем предпринимательство четвертым фактором производства?
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

О чем говорит закон о предпринимательской деятельности?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________


Знакомы ли Вы с кем-нибудь из предпринимателей?
Расскажите о нем:
· какими человеческими и деловыми качествами он обладает;
· чем занимается;
· успешно ли идет его дело?
Тема 3. Маркетинговое исследование

Предприниматель - новая социальная фигура, без которой невозможна рыночная экономика. Сегодня, в соответствии с законами о предпринимательской деятельности, предпринимателем может быть любой человек, независимо от его общественного положения, вероисповедания, расы и т.д. Главное - его личностные и деловые качества должны соответствовать качествам предпринимателя. 
Что такое «MARKET»? ________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Какую роль играют маркетинговые исследования в деятельности предпринимателя?

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Разгадай кроссворд

По горизонтали:
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1.
Акт получения от какого-либо желаемого объекта с предложением чего-либо взаимообразно.
3.
Совокупность существующих и потенциальных покупателей товара.
5.
Коммерческий обмен между двумя сторонами, предполагающий как минимум, наличие двух объектов ценностной значимости и согласованных условий, времени и места его совершения.
6.
Чувство ощущаемой человеком нехватки   чего-либо.
8. Нужда, принявшая специфическую форму в соответствии с культурным уровнем и личностью индивида.
По вертикали:
2.
Вид  человеческой  деятельности,  направленной  на  удовлетворение  нужд  и потребностей посредством обмена.
4.
Все, что может удовлетворить потребности или нужду и предлагается рынку с целью привлечения внимания, приобретения, использования и потребления.
7. Потребность, подкрепленная покупательской способностью.

Тема 4. Ценообразование

Деловой кодекс предпринимателя:
1. Работать прибыльно. Если расчеты показывают перспективу низкой рентабельности, лучше вовремя отказаться от самых заманчивых проектов.
2. Обеспечивать ликвидность. Это сверхзадача любого предпринимателя. Если перед тобой выбор: прибыльность или ликвидность, отдай предпочтение последней,
3. Любить потребителя. Именно он выносит приговор твоему товару, твоему делу.
4. Уважай своего партнера. Цивилизованный предприниматель не будет строить свою выгоду на невыгоде других.

5. Хранить коммерческую тайну. Все, что обеспечивает успех твоему делу - ценный  капитал.   Отсюда,  рекламируя  свой товар,  описывая  возможности, стремитесь отвечать на вопрос "Что?", а не "Как?".
Как деловой кодекс связан с ценообразованием?

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Принципы предпринимательства:
1. Добровольность. Привлечение на добровольных началах для ведения предпринимательской деятельности имущества и денежных средств граждан и юридических лиц.
2. Самостоятельность.   Самостоятельное   формирование   программ,   стратегии и тактики своей деятельности, выбор поставщиков и потребителей производимой продукции
и   услуг,   установление   цен   в   соответствии   с   законами   рыночной Самофинансирование.
3. Комплексность.  Привлечение и  использование в своей деятельности ресурсов: материальных, финансовых, интеллектуальных и природных.
4. Свобода   деятельности.   Наем   и   увольнение  работников   в   соответствии  с действующим законодательством, свободное распоряжение прибылью, оставшейся от  выплаты платежей и налогов.
5. Компетентность.  Предприниматель должен быть компетентным  в том деле, которое ведет, и обязательно разбираться в законодательстве, финансах, бухгалтерии,
учете, технике и технологии избранного производства.
6. Порядочность.   Настоящий   предприниматель   -   человек   высокой нравственности, гуманист. Ему чужды законы "джунглей".
Какие существуют стратегии предпринимательства вообще и в ценообразовании, в частности?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Тема 5. Доход, прибыль, рентабельность предприятия

1. Факторы предпринимательской деятельности, обеспечивающие доход, прибыль, рентабельность предприятия?

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Тема 6. Менеджмент

Формы предпринимательства
Формы предпринимательской деятельности определяются формой собственности средств производства на предприятии.
Индивидуальная трудовая деятельность - трудовая деятельность одного человека без привлечения наемного труда по производству и реализации продукции или услуги. Средства для начала и развития деятельности могут быть сформированы за счет личных сбережений работника или целевого кредита банка.
Семейное предприятие отличается тем, что средства для деятельности предприятия формируются из активов семьи и все члены семьи являются собственниками предприятия, прибыль распределяется в зависимости от участия в деятельности предприятия или в ранее оговоренных долях.
Частное предприятие допускает применение наемного труда, но на договорной или контрактной основе. Собственником такого предприятия является частное лицо, осуществ​ляющее планирование стратегии и тактики деятельности предприятия. Прибыль от реализации продукции (работ, услуг) после всех необходимых выплат поступает в полное распоряжение собственника.
Коллективная собственность предусматривает совместное использование и средств производства, и результатов хозяйственной деятельности.
Кооператив представляет собой такую форму хозяйственной деятельности, которая характеризуется не только совместной собственностью на средства предприятия, но и деятельным участием заинтересованных лиц в деятельности предприятия.
Товарищество с ограниченной ответственностью - это объединение нескольких лиц, ответственность которых по обязательствам предприятия ограничена размером их взноса в уставный капитал. Товариществом может быть смешанное объединение юридических и физических лиц.

Товариществом с неограниченной ответственностью является объединение двух или большего количества людей, как совладельцев бизнеса. Они несут ответственность за дела фирмы всем своим имуществом.
Коммандитное товарищество объединяет в своих рядах хотя бы двух "полных товарищей" и товарищей с ограниченной ответственностью (товарищество на вере).
Акционерное общество - это общество, уставный капитал которого разделен на определенное количество частей (акций) равной номинальной стоимости. В акционерном обществе закрытого типа акции могут распространяться только среди строго ограниченного круга лиц, состав которых оговаривается при образовании общества. Акции акционерного общества открытого типа могут быть свободно проданы и куплены на рынке ценных бумаг.
Совместные предприятия могут образовываться в форме товариществ или акционерных обществ. Для осуществления хозяйственной деятельности на территории нашей страны привлекаются капиталы иностранных юридических лиц. Прибыль, полученная в результате этой деятельности, распределяется в соответствии с предварительной договоренностью.
В государственных предприятиях контроль за планированием, деятельностью и распределением прибыли производится государственными органами. Необходимо отметить, что государство может участвовать в каждой из форм предпринимательской деятельности при внесении определенной доли в капитал.
Политика государства, направленная на развитие малого бизнеса, как основы для построения "цивилизованного рынка", стимулирует создание малых предприятий. 

Что такое «малый бизнес»?

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Какие вопросы решает менеджер?

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Пояснительная записка

Каждому человеку со дня его рождения присуще такое качество, как самореализация. У одних оно развито больше, у других - меньше. Каждый человек хочет что-то сделать, быть оцененным окружающими, признанным. Как раз эти природные качества личности, а точнее ее потребности и являются основой предпринимательства. Создание новых товаров и услуг за счет собственных или привлеченных средств, под свою материальную ответственность, риск, ради получения удовлетворения от своей деятельности и получения прибыли для дальнейшего расширения производства - является ведущим мотивом в деятельности предпринимателя.

Движение России к прогрессу, которого так ожидает народ, будет более эффективным, если наряду с крупными предприятиями в полную мощь заработают малые, частные, индивидуальные. При этом следует учесть, что именно в предпринимательстве могут в большей степени проявить себя сегодня школьники.

Школа должна приучать своих питомцев и к большому, и к малому предпринимательству. Вырастить своих, отечественных предпринимателей -создателей новых товаров и услуг - важное направление в работе школы, профессиональных учебных заведений.

Программа курса «Основы предпринимательства» для 10 –11 классов является логическим продолжением программы для 9 класса и предусматривает более глубокое изучение теоретических основ предпринимательства  и совершенствование навыков и умений, полученных в 9 классе.

Основная цель курса: содействие личности в выборе, на основе учета индивидуальных особенностей, области деятельности и предоставление возможности осуществить профессиональную пробу, результатом чего должна стать уверенность в правильности профессионального выбора и получение первичных знаний и умений в избранной профессии, а высшим желаемым достижением - получение профессии.

Задачи курса:

•   развитие понимания роли предпринимательства в экономике России;

•   знакомство с организационно-правовыми основами предпринимательства;

•   формирование практических навыков по составлению деловых документов и проведению маркетинговых исследований;

•   развитие логического мышления, интуиции и деловых качеств;

•   знакомство с историей становления предпринимательства;

•   профессиональная ориентация.

Программа разработана в целях реализации государственной программы профильного обучения, удовлетворения познавательных интересов учащихся, подготовки их к осознанному выбору профессии. Данная программа рассчитана на 17 часов и включает в себя пояснительную записку, тематический план, список литературы и непосредственно программу курса.

Тематический план

	№
	тема
	часы

	1
	Предпринимательство: личность предпринимателя.
	1

	2


	 Гражданский кодекс как правовая основа    предпринимательства. 
	2

	3
	Маркетинговое исследование. Методы получения данных. 
	3

	4
	Налоги.
	2

	5
	Производственный план.
	2

	6
	Менеджмент.
	3

	7
	Бизнес-план
	4

	
	      Итого:
	17


Содержание программы
ТЕМА № 1. Предпринимательство: личность предпринимателя. (1час)

Психология предпринимателя. Профессионально важные качества предпринимателя (круглый стол).

ТЕМА № 2. Гражданский кодекс как правовая основа    предпринимательства.(2часа)

Гражданский кодекс. Гражданские права и обязанности. Право   собственности. Договор.

ТЕМА № 3. Маркетинговое исследование. Методы получения данных. (3 часа)

Наблюдение. Опрос. Анкетирование. Эксперимент. Сегментирование рынка. Деловая игра «Организация маркетингового исследования»
ТЕМА № 4. Налоги. (2часа)

Понятие о налогах. Их значение в развитии государства. Виды налогов. Ответственность налогоплательщика.

ТЕМА № 5. Производственный план.(2часа)

Понятие о производственном процессе и стадиях производства. Производительность труда и пути ее повышения. Ресурсы. Виды ресурсов.

ТЕМА № 6. Менеджмент.(3часа)

Стили руководства. Научная организация труда.

ТЕМА № 7.  Бизнес-план. (4часа)

Работа в малых группах над проектом «Бизнес-план нашего предприятия». Конкурс проектов.

Методические рекомендации 
Современные социально-экономические условия в России предполагают новые требования к подрастающему поколению. Для того чтобы найти свое место в жизни молодой человек должен быть более самостоятельный, более активный более целеустремленный. Государство не будет заниматься трудоустройством молодого специалиста. Каждому придется самостоятельно найти свое место в жизни. Для того, чтобы выбор более осознанным, чтобы выпускник был более адаптирован к  современной жизни ему необходимы основы знаний по экономике и предпринимательству.

Предприниматель играет значительную роль в развитии рыночной экономики. По сути, предприниматель – движущая сила экономики. Именно он организует производство товаров и услуг, именно он организует рабочие места и т.д. Уровень развития экономики в стране во многом определяется уровнем культуры предпринимательства. Поэтому необходимо заботиться о подготовке квалифицированных предпринимателей. Подготовка эта должна начинаться уже в школе, чтобы выбор дальнейшего обучения был осознан.

Данный курс является логическим продолжением курса для 9 класса и предполагает более глубокое изучение «Основ предпринимательства». Более подробно раскрываются темы «Налоги», «Маркетинг». Работа предусматривает большую самостоятельность учащихся.


Итак, основная цель данного курса - это формирование у школьников первоначальных знаний по основам предпринимательст​ва и умения применять имеющиеся знания из различных областей при организации малого бизнеса. При этом необходимо решать следующие основные задачи:

 - знакомить с базовыми экономическими понятиями и категориями, дающими возможность принимать эф​фективные экономические и организационные решения в условиях конкуренции и меняющейся социально-эко​номической ситуации;

 
- формировать знания о предпринимательстве как о важной форме человеческой деятельности в условиях рыночной экономики;

 
- развивать экономическое и правовое мышление, необходимое для интерпретации производственно-эко​номических явлений, умения правильно обобщать, оце​нивать и прогнозировать ситуации для рационального ведения хозяйства и получения прибыли;

 
- воспитывать уважение к чужой собственности, прививать этику цивилизованного предпринимательст​ва;

 - знакомить с рыночным механизмом превращения имеющихся знаний и умений в конечный потребитель​ский продукт посредством организации предпринима​тельской деятельности.

ТЕМА № 1. Предпринимательство: личность предпринимателя. (1час)

Стоит помнить, что предпринимательство – явление не только экономическое, но и социальное, и психологическое. Какие психологические качества необходимы для успешной предпринимательской деятельности. Желательно дать всем учащимся высказаться, какие качества, на их взгляд, наиболее важны. Задача преподавателя – обобщить и подвести итоги.

Для данной темы важно корректно организовать дискуссию учащихся, чтобы все смогли выразить свое мнение. Дополнительно, возможно использовать написание эссе, сочинения и т.д.  

ТЕМА № 2. Гражданский кодекс как правовая основа    предпринимательства. (2часа)

Главный вопрос данной темы: как государство регулирует предпринимательскую деятельность. Гражданский кодекс. Понятия: гражданин, что подразумевает это понятие, с какого возраста в России человек становится гражданином, гражданские права и обязанности взаимосвязь категорий право и обязанность (каждое право подразумевает соответствующую обязанность: есть право частной собственности и обязанность платить за нее налоги и т.д.). Подробно рассмотреть право   собственности как одну из основ предпринимательской деятельности. Термины физическое лицо и юридическое лицо. Договор как основа организации предпринимательской деятельности. Желательно предоставить для анализа учащимся образец договора по производству работ либо по оказанию услуг.
ТЕМА № 3. Маркетинговое исследование. 
Методы получения данных. (3 часа)

Маркетинговое исследование: цели, задачи, стратегии. Информация о рынке как одно из главных условий успешной предпринимательской деятельности. Наблюдение, опрос, анкетирование, эксперимент как основные методы получения информации о региональном рынке. Аналитическая работа со средствами массовой информации. Работа с полученной информацией. Понятие о сегментировании рынка. Деловая игра «Организация маркетингового исследования»: разбившись на творческие группы учащиеся планируют и моделируют собственные маркетинговые исследования для того или иного предприятия с учетом особенностей регионального рынка.
ТЕМА № 4. Налоги. (2часа)

Понятие о налогах. Их значение в развитии государства. Беседа с учащимися с какими видами налогов нам приходится сталкиваться в повседневной жизни, с какими налогами приходится сталкиваться предпринимателю. Виды налогов. Ответственность налогоплательщика.

При изучении этой темы желательно организовать встречу ребят с сотрудниками налоговых структур.

ТЕМА № 5. Производственный план.(2часа)

Производственная деятельность как основа государственной экономики.

Понятие о производственном процессе и стадиях производства. Производительность труда и пути ее повышения. Виды ресурсов. В рамках изучения данной темы целесообразно организовать экскурсию учащихся на производство, либо использовать соответствующие видеофрагменты.

ТЕМА № 6. Менеджмент.(3часа)

Стили руководства: авторитарный, демократичный и либеральный. Особенности личности руководителя. Общие принципы научной организации труда. Работа с персоналом.

ТЕМА № 7.  Бизнес-план. (4часа)

Заключительная тема данного курса. Предполагается контроль знаний и умений, полученных в 9 и 10 классах. Работа в малых группах над проектом «Бизнес-план нашего предприятия». Предполагается более подробная разработка маркетингового исследования и производственного плана. Особое внимание следует уделить учету регионального компонента. Конкурс проектов.
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Тема № 1

Важные термины и понятия

Акционерное общество — предприятие, денеж​ные средства которого образуются путем объ​единения средств акционеров, владельцев ак​ций. Общество является юридическим лицом. Акционерное общество закрытого типа образует свой каптал только за счет вкладов учредите​лей. Каждый участник отвечает по обязатель​ствам в пределах вклада. Продажа акций на открытом рынке запрещена. Акционерами открытого акционерного общества могут быть как юридические лица (государст​во, предприятия, организации), так и физи​ческие лица (отдельные граждане). Ответст​венность акционеров ограничивается суммой вклада в капитал предприятия. 

Выручка — это доходы фирмы, полученные в результате продажи произведенных товаров и услуг.
Дифференциация продукта строится на уни​кальности продукта, его потенциале быть вы​деленным по особым качествам и свойствам, которые присущи только ему, и степенью удовлетворенности потребителей.

 Домашнее хозяйство — экономическая едини​ца, представляющая группу лиц, которые со​обща принимают хозяйственные решения. 

Жизненный цикл продукта — период сущест​вования продукта — от его появления на рынке до исчезновения и замены новым, сделанным в соответствии с новыми техно​логиями или до того времени, когда спрос падает из-за изменения потребностей и вкусов потребителей.
Издержки производства — это затраты на по​купку экономических ресурсов, потреблен​ных в процессе выпуска товаров и услуг. Де​нежное выражение этих затрат называется себестоимостью.
Индивидуальное (семейное) предприятие — пред​приятие, основанное на личной собственно​сти граждан. Его владельцем является одно лицо (семья), получающее всю прибыль и несущее весь риск от результатов хозяй​ственной деятельности. 

Капитал — все средства производства, созданные людьми с целью производства товаров и услуг и доставки их к конечному потребителю. Капи​тал включает в себя финансы, машины, зда​ния, сооружения, средства передвижения, ин​струменты, запасы сырья, полуфабрикаты, па​тенты, «ноу-хау» и т. п.
Качество — совокупность потребительских свойств, позволяющая выполнить предназна​чение товара.
Конкурентоспособность — степень притягатель​ности продукции для совершающего покупку потребителя.
Конкуренция — это активное соперничество между всеми участниками рынка за выгодные условия производства, купли и продажи. Кооператив — это добровольное объединение граждан для ведения совместной деятельно​сти в таких сферах, как производство, пере​работка, сбыт,
 торговля, бытовое обслужива​ние, медицинские услуги и т.д. 

Маркетинг — это комплексная система орга​низации производства, сбыта и управления, которая ориентирована на потребности рын​ка.
Общественный сектор экономики — государствен​ные и муниципальные предприятия. Переменные издержки — издержки, величина которых изменяется в зависимости от изме​нения объема производства. Если продукция не производится, они равны нулю. К пере​менным издержкам относятся расходы на покупку сырьевых ресурсов, топливо, энер​гию, транспортные услуги, заработную плату рабочим и служащим и т.п. 

Постоянные издержки — издержки, величина которых в коротком периоде не изменяется в зависимости от изменения объема производ​ства. Это расходы на содержание производст​венных зданий и помещений, закупку обору​дования, арендные платежи, выплаты про​центов по долгам, жалование управленческо​му аппарату. Все эти расходы должны фи​нансироваться даже тогда, когда фирма ниче​го не производит.
Потребительский рынок — отдельные лица и до​машние хозяйства, которые покупают и по​требляют товары и услуги для личного поль​зования.

Предложение — это количество товаров и услуг, которое производители хотят и могут произве​сти и предложить на рынке в определенное время по определенной цене. Предприниматель — лицо, которое идет на риск создания и управления новым предприятием в целях получения прибыли. Предприниматели характеризуются своей инициативой и пред​приимчивостью в поиске новых возможностей для бизнеса. Они изобретают и пускают в обо​рот новые капиталы, товары и услуги, а также методы производства.
Предприятие — производственно-хозяйственная система, которая производит товары и услуги. Прибыль представляет собой разницу доходов от продажи продукта (выручка) и сумм, затрачен​ных на его производство (издержки).Прибыль характеризует экономический эффект, полу​ченный в результате деятельности предпри​ятия. Получение прибыли означает, что доходы превышают все расходы, связанные с деятель​ностью предприятия.
Природные ресурсы (земля) — все естественные ресурсы: пахотные земли, леса, месторожде​ния полезных ископаемых, водные ресурсы. Природные ресурсы подразделяются на вос​полняемые и невосполнимые. Ресурсы крайне неравномерно расположены на территории нашей планеты.
Производственные ресурсы (факторы производства) — все природные, человеческие и произведенные человеком ресурсы, которые используются для производства товаров и услуг. К особым ресур​сам относятся менеджмент, информация и предпринимательство.
Равновесная цена — это цена, которая возника​ет, когда объем предложения равен объему спроса.
Реклама — важная часть маркетинга, служащая для внедрения в сознание потребителя инфор​мации о товаре или услуге, происхождении и применении продукции; средство убеждения по​требителей в преимуществах продукции, отлича​ющих ее от конкурирующих фирм с целью про​дажи ее потребителям.
Ресурсы — все, что используется для производ​ства товаров и услуг.
Рынок — механизм обмена, в котором взаимодействуют покупатели и продавцы определенного товара иди услуги. Рыночная экономика — экономика, в которой ресурсы распределяются на основе решений, принимаемых множеством фирм и домашних хозяйств в процессе их взаимодействия на ры​нке товаров и услуг.
Сбыт — деятельность производителей и пред​приятий розничной торговли по стимулирова​нию и увеличению объема продаж. 

Смешанное (коммандитное) товарищество основа​но на долевой собственности и включает дей​ствительных членов, которые несут полную от​ветственность, и членов-вкладчиков, несущих ответственность только в пределах своего вкла​да. Смешанное товарищество — юридическое лицо.
Собственность — материальные и духовные цен​ности, права на которые по закону принадле​жат частным и юридическим лицам или госу​дарству.
Спрос — количество товаров и услуг, которое потребители хотят и могут купить в определен​ное время по определенной цене. 

Товар — все, что может удовлетворить потреб​ность и предлагается на рынке с целью при​влечения внимания, приобретения и потреб​ления.
Товарищество основано на долевой (паевой соб​ственности) членов (партнеров). Полное това​рищество не является юридическим лицом. Все партнеры несут полную ответственность всем личным имуществом по результатам дея​тельности. Прибыль делится в соответствии с вкладами.
Труд — это все физические и умственные спо​собности, время и усилия людей, применяемые в производстве товаров и услуг.

 Цель деятельности предпринимателя — личная за​интересованность и получение прибыли. Цена — это денежное выражение стоимости то​варов и услуг.
Частный сектор экономики — индивидуальные предприятия, товарищества, общества, коопе​ративы и смешанные предприятия.
Тема № 2

Предприниматели

Эффективное функционирование рынка  возможно лишь при условии, когда ос​новная часть производителей товаров и услуг обладает свободой хозяйственной деятельно​сти и предпринимательства. Вот как толкует​ся понятие «предприниматель» в Большом толковом словаре бизнеса: « Лицо, которое идет на риск создания и управления новым предприятием. Предприниматели характери​зуются своей инициативой и предприимчи​востью в поиске новых возможностей для бизнеса, они изобретают и пускают в оборот новые капиталы и услуги, а также методы производства».
Предприниматель, следовательно, наделен правом самостоятельно определять
- как использовать принадлежащее ему (или арендованное) имущество;
- выбирать вид деятельности, исходя из своих экономических интересов;
- решать, что, как и для кого производить;
- выбирать поставщиков сырья, оборудо​вания, полуфабрикатов;
- организовывать производство, находить лучшую технологию;
- распоряжаться продуктами труда, свя​зываться с потребителями и договари​ваться с ними о ценах;
- наконец, самостоятельно и свободно рас​поряжаться своими доходами и прибы​лью после уплаты налогов.
Практически каждый человек в тот или иной момент жизни задумывается о возмож​ности начать и вести свое собственное дело. Десятки тысяч людей решаются на это. Многие из таких попыток заканчиваются провалом, другие превосходят самые смелые ожидания. Из года в год люди разного воз​раста и положения, уровня доходов и обра​зования, мужчины и женщины всех рас и национальностей открывают новые фирмы. Эти люди полны стремления и решимости добиться всего самостоятельно. Они хотят преуспеть за счет собственных средств и усилий, добиться успеха несмотря на множество трудностей и большой риск.
Какие условия позволяют человеку реа​лизовать себя в сфере предприниматель​ской деятельности? Какова вероятность, что начатое дело выживет и будет процветать на конкурентом рынке?
Цель деятельности предпринимателя — удо​влетворение личных интересов и получение прибыли. Достижение этой цели невозмож​но, если не принимаются во внимание ин​тересы других людей. В рыночной экономи​ке личная заинтересованность предпринима​теля совпадает с удовлетворением общест​венных потребностей. Как это происходит? Давайте разберемся. Цель предпринимателя должна быть подкреплена системой получе​ния заказов на продукцию. Покупатели про​сто не будут приобретать то, что им не нуж​но, поэтому продавцы предлагают на рынок то, в чем заинтересовано общество. Рыноч​ные экономические отношения создают ус​ловия для поощрения трудолюбия, творчест​ва, инициативы и высокой производитель​ности труда, которые оказываются несоиз​меримо выше любых командно-администра​тивных мер.
Термин «предприниматель» часто использу​ется для определения владельца малого предприятия: прачечной, видеомагазина, спортивного центра и т.п. Однако когда этот термин был введен французским экономи​стом Жаном Батистом Сэйем в 1800 г., он использовался для характеристики человека, способного принимать решения, касающиеся эффективного применения ресурсов. Данное определение подчеркивает важность управ​ленческих решений и создания новых путей управления бизнесом. Господин Сэй не на​звал бы предпринимателем владельца пра​чечной, пекарни, салона красоты или спор​тивного центра до тех пор, пока он или она не разработали бы новый товар, услугу или условия их реализации.

Что же нужно, чтобы стать предпринима​телем? Исследователи этого вопроса чаще всего называют такие черты, как самостоя​тельность и независимость, предприимчи​вость, упорство, новаторство, целеустрем​ленность, уверенность в себе, надежность, умение ставить цели, планировать, риско​вать и брать на себя ответственность за принятые решения.
Преуспевающие предприниматели имеют различные биографии и сферы интересов. Приведем пример из области, близкой и интересной большинству из подростков Вашего возраста.
Совсем немного лет прошло с тех пор, как ЭВМ представляли собой громоздкие и очень сложные системы, которые исполь​зовались учеными и инженерами в научно-исследовательских организациях и учреж​дениях или на крупных предприятиях для сложных вычислений и хранения большого объема информации. Сегодня миллионы людей пользуются персональными компь​ютерами в домашних условиях и в офисах. Размеры некоторых не превышают портфе​ля для бумаг или записной книжки.
Индустрия персональных компьютеров ро​дилась в 70-е годы ХХ-го века. Все началось с того, что Стивену Джобсу пришла идея, что если компьютеры будут проще в пользо​вании, компактнее и дешевле, многие люди будут с удовольствием покупать их.
В 1976 г. Стивен Джобе и инженер-элек​тронщик Стивен Возняк сделали первый компьютер «Apple-1» на деньги, выручен​ные от продажи подержанного автомобиля. Работая сутки напролет, они выбрали подходящий тип компьютера, имею​щий цену, доступную и привлекатель​ную для покупателя, организовали производство и разработали стра​тегию маркетинга.
Рынок сбыта оказался массовым. Успех модели принес деньги на разработку следу​ющих моделей, и в 1980 г. фирма «Apple» впервые продала свои акции по рыночной цене в 1,79 млрд. долларов.
Карьера Стивена Джобса — пример успеш​ной предпринимательской деятельности. Его можно назвать предпринимателем с полным на то основанием, так же, как и многих других деловых людей, о которых Вы, скорее всего, слышали. Приведем лишь несколько примеров, а потом дадим слово Вам.
Генри Форд совершил революцию в авто​мобильной промышленности, поставив производство на поток.
Рэй Крок, основатель McDonald's, разра​ботал принципиально новую систему орга​низации производства гамбургеров, гаран​тирующую качественное и быстрое обслу​живание.
Братья Келлог изобрели хрустящие хлопья пшеницы и кукурузы, и теперь миллионы людей начинают свой день с завтрака от «Келлог».
Фред Смит после окончания колледжа и службы в армии организовал компанию «Federal Express» для доставки посылок в течение суток.
Предприниматели меняют мир. Они пре​вращают идеи в новые товары и услуги, которые повышают уровень жизни всего общества. Список преуспевающих пред​принимателей можно продолжить. Вос​пользуйтесь этой возможностью. Вспомни​те и запишите имена людей, сыгравших значительную роль в истории российского предпринимательства.

 Знаменитые предприниматели:
 
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________


Попробуйте дать собственное определение понятий «предприниматель» и «предпринимательство».
«Предприниматель»_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
«Предпринимательство»_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Подумайте над тем, какие качества прису​щи деловым людям. __________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Опишите характерные черты предпринимателя, которого Вы знаете лично.

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________     


Ответьте на вопрос: Какова роль предпринимателей в экономике?

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Напишите эссе на тему «Как стать предпринимателем».

                                                         Тема № 3

                                           Потребительский рынок

Какое место занимает в Вашей жизни  бизнес? Первой реакцией на этот во​прос может быть удивление. Вы и бизнес. Какая тут связь? Однако всего несколько минут раздумья откроют, что бизнес играет важную роль в Вашей жизни.
Откуда берется еда, которую Вы едите? Кто моделирует, шьет и продает одежду, которую Вы носите? Как Вы узнаете о но​вых дисках, которые слушаете, и компью​терных играх, в которые играете? Множе​ство предприятий и фирм, работающих в различных отраслях хозяйства — от не​больших магазинчиков и мастерских до крупнейших транснациональных компаний — производят и продают нужные Вам товары и услуги.
Выполнив упражнение, Вы лучше поймете, какое значение имеет бизнес для Вас и Ва​шей семьи.
Потребительский рынок— это отдельные лица и домашние хо​зяйства, которые покупают и потребляют товары и услуги для личного пользования.
Товар — это все, что может удовлетворить потребности потре​бителя и предлагается на рынке с целью привлечения внимания, приобретения и потребления.
Услуга — нематериальная экономическая деятельность (бан​ковские, страховые, парикмахерские и т.п. услуги), направлен​ная на удовлетворение потребностей потребителей. Отличительной чертой услуг является то, что они потребляются в момент производства.
1. Назовите пять товаров и услуг, которые Вы приобретете, если у Вас найдутся лишние 100 рублей.
2. Назовите пять товаров и услуг, которые приобрела Ваша семья за последний месяц.
3. Назовите пять товаров и услуг, которые Вы приобретете, если в Вашем распоря​жении окажется 10 000 рублей.

4. Назовите пять товаров и услуг, без кото​рых не может обойтись Ваша семья.

Товары длительного пользования: автомашины, компьютеры, мебель, бытовая техника и т.п.

Товары краткосрочного пользования: продукты питания, одежда, обувь, косметика, моющие и гигиенические средства и т.п.

Услуги: ремонт, доставка, уборка, чистка, стирка и т.п.

5. Определите принадлежность названных Вами продуктов и работ к следующим ка​тегориям:
	Товары длительного пользования 
	Товары краткосрочного пользования 
	Услуги 

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	6. Какие стимулы повлияли на Ваше решение о приобретении тех или иных товаров и услуг? 

	

	

	

	


7. Какие фирмы и предприятия предоставили Вам и членам Вашей семьи необходимые то​вары и услуги?

	Фирмы и предприятия
	                Товары и услуги

	
	


Потребитель вступает в отношения об​мена с другими людьми, домашние хо​зяйства взаимодействуют с предприятия​ми, получая от них предметы потребле​ния, удовлетворяющие различные по​требности.
Домашнее хозяйство — экономическая единица, представляю​щая группу лиц, которые сообща принимают хозяйственные ре​шения.

Предприятие — производственно-хозяйственная система, кото​рая производит товары и услуги.

Потребности играют существенную роль в развитии экономики и общества. Они от​ражаются в ситуации выбора: что поку​пать, как использовать сбережения, куда вложить свой труд, как реализовать свои способности... Потребности исполняют роль регулятора производства, критерия выбора продукции для выпуска или снятия с производства.

Получив определенную долю материаль​ных благ, люди потребляют их по-разно​му. Есть хозяйское отношение, когда по​требители заботятся о сохранности при​надлежащих им вещей. Иной тип отно​шения — бесхозяйственность, в ней про​является неуважение к труду. Противо​положные отношения к потреблению от​ражаются не только в пользовании лич​ными предметами, но и в заботе об ок​ружающей среде, экономии энергии, во​ды, отношении к природе, здоровью, ин​формации и многим другим ресурсам, которые составляют личное и обществен​ное благосостояние.
Товары и услуги, которыми мы пользу​емся и которые хотели бы приобрести, будучи потребителями, производятся различными фирмами и предприятия ми. Фирмы и предприятия насыщают потребительский  рынок едой, одеждой, музыкальными дисками, компьютерами и другими товарами и услугами, необхо​димыми потребителям. Для того чтобы выполнить эту задачу, предприятия изу​чают потребности и интересы потреби​телей, решают вопросы распределения факторов и результатов производства, объема и ассортимента выпускаемой продукции, выбирают поставщиков и посредников, формируют цены на свою продукцию, привлекают кадры, исполь​зуют высокопроизводительную технику и технологии.
Экономика страны создается тысячами таких организаций. Некоторые из них являются крупными компаниями, на ко​торых работают сотни или тысячи сот​рудников, нанимаемых владельцами-ак​ционерами. На других предприятиях тру​дятся лишь несколько человек, и при​надлежат они одному или нескольким владельцам.
Потребители отличаются друг от друга возрастом, местом работы и жительства, уровнем доходов и образования, родом занятий и образом жизни, вкусами и привычками.
Чем полнее соответствуют товары и услуги, произведенные предприятиями, потребно​стям и желаниям потребителей, тем боль​шего успеха добьется производитель.
Вы и бизнес. Какая тут связь? Как видите, самая прямая и непосредственная. Все мы являемся потребителями и в этом качестве активно участвуем в экономических отно​шениях.
Представьте себя в роли покупателя. Вам не​обходимо купить одежду и обувь. Какие свойства товара для Вас наиболее существен​ны: соответствие моде, доступность цены, удобство, практичность, фирма-изготовитель, качество продукции или исходного сырья, другие свойства? В какой степени Вы счита​ете свое мнение типичным для Ваших свер​стников? Для людей старшего возраста? Чем Вы можете объяснить свои предпочтения?
Вы участвуете в качестве эксперта в работе комиссии по защите прав потребителя. Какие из прав потребите​лей Вы могли бы расширить, дополнить и почему?
                             Кругооборот денег

Когда Вы платите за батон хлеба в булочной, Ваши деньги становятся ча​стью сложного кругооборота, который отра​жает экономическую организацию общества.
Часть потраченных Вами денег будет ис​пользована для оплаты труда работников бу​лочной и водителя, доставившего хлеб из пекарни; другая пойдет на покупку муки, молока, масла и яиц; третья — на приобре​тение и ремонт оборудования для производ​ства хлеба; четвертая — на оплату света, га​за, электричества; пятая — на выплату арен​ды владельцу помещения... Предприятия по​купают и используют производственные ре​сурсы для производства товаров и услуг, ко​торые потом предлагаются потребителям, то есть домашним хозяйствам.
Деньги, вырученные предприятиями от продажи товаров и услуг, будут распреде​лены между владельцами ресурсов, необхо​димых для производства и реализации про​дукции, а остаток составит прибыль пред​приятия. Собственники предприятий и владельцы ресурсов являются одновремен​но членами домашних хозяйств, которые получают доходы и используют их для приобретения потребительских товаров.
Таким образом, денежные средства, расхо​дуемые на приобретение товаров и услуг, поступают от домашних хозяйств предпри​ятиям. Денежные доходы вернутся с пред​приятий в домашние хозяйства в виде за​работной платы людям, занятым в произ​водстве сырья, полуфабрикатов, оборудова​ния и готового продукта или организации управления производством и реализации продукции. А затем продолжат свой путь на предприятия в обмен на другие това​ры и услуги.
Домашние хозяйства и предприятия взаимодействуют на рынках товаров и услуг (домашние хозяйства — покупатели, предприятия — продавцы) и ресурсов (предприятия — поку​патели, домашние хозяйства — продавцы) и принимают решения в качестве потребите​лей и производителей.
Предприятия
А производят и продают товары на рын​ке товаров и услуг, получая выручку;
А покупают и используют факторы про​изводства на рынке ресурсов, выпла​чивая заработную плату, оплачивая производственные ресурсы и получая прибыль.
Домашние хозяйства
А владеют факторами производства и продают свою собственность на рын​ке факторов производства, получая доходы (заработную плату, аренду, дивиденды, проценты и т.п.);
А покупают и потребляют товары и ус​луги, расходуя доходы.
Потоки денежных средств, ресурсов, това​ров и услуг циркулируют между домашни​ми хозяйствами и предприятиями в ходе составляющих сущность рыночных отно​шений сделок между производителями и потребителями.
Производственные ресурсы (труд, капитал, земля) перетекают от домашних хозяйств к предприятиям. Эти ресурсы идут на произ​водство товаров и услуг, поступающих в домашние хозяйства.
В обратном направлении в качестве платы за факторы производства течет денежный поток: от предприятий к домашним хозяй​ствам. Денежные доходы потребителей расходуются ими на потребительские това​ры и услуги.
Конечно, кругооборот — это упрощенная модель потоков денег и ресурсов, товаров и услуг, воплощающих организацию экономи​ческой жизни общества. Для создания более полной картины необходимо включить в нее потоки доходов и расходов государства и меж​дународной торговли. Кроме того, нужно иметь в виду, что в разных типах экономиче​ских систем участники экономических отно​шений по-разному отвечают на три основных вопроса экономики: ЧТО, КАК, КТО.
Тема № 4
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                                                  Темы №№ 5,6,7

                                            Организация бизнеса

Первая часть Индивидуальное предприятие
У Анны много друзей и знакомых, которых она часто навещает. Она никогда не прихо​дит с пустыми руками. Все говорят, что у нее настоящий талант делать подарки. Боль​ше всего друзьям Анны нравятся трикотаж​ные майки с ее собственным дизайном, ко​торые она раскрашивает вручную.
Анна постоянно слышит: «Твои майки так красивы и необычны! Ты могла бы сделать на них целое состояние!». Раньше Анна только смеялась в ответ: «Для меня это хоб​би! Сделать хобби работой и отдавать этому все время — насколько это реально? Да и кто захочет покупать мои майки?»
Со временем идея зарабатывать деньги росписью маек перестала казаться Анне такой уж фантастичной, и она стала все​рьез задумываться об открытии собствен​ного дела.
Она выяснила условия аренды киоска на яр​марке. Затем Анна нашла оптового продав​ца, который готов был поставлять ей майки хорошего качества на выгодных условиях. Анна продумала также, что будет необходи​мо для оборудования киоска (кассовый ап​парат, вешалки и т.д.) и подсчитала возмож​ные расходы.
Затем она обратилась в банк в надежде получить ссуду на открытие бизнеса. Ее заявка была рассмотрена, но, к сожале​нию, ссуду получить не удалось. Банков​ский служащий объяснил, причину отказа: у Анны не было достаточного опыта в бизнесе.
Конечно, отказ банка финансировать ее бизнес расстроил Анну, но унывала она недолго, так как твердо решила заняться предпринимательской деятельностью. К счастью, у Анны были сбережения, кото​рые она и вложила в аренду киоска, при​обретение оборудования, закупку первой партии маек и других необходимых мате​риалов.
Конечно, Анна рисковала, но у нее были все основания полагать, что ее продукция будет пользоваться спросом, и она надея​лась, что через некоторое время она смо​жет возместить расходы на открытие биз​неса, оплачивать текущие расходы и полу​чать прибыль.

Вторая часть Товарищество
Анна была довольна тем, как развивались дела. Майки пользовались спросом, кли​ентура расширялась, объем продаж рос, Анна получала прибыль. Дел становилось все больше и больше, и Анна уже с трудом успевала выполнить все заказы. Она стала подумывать о небольшом магазине в цент​ре города и о том, как хорошо было бы иметь помощников.
Однажды она поделилась этими мыслями с Сергеем, своим давним знакомым.
· Магазин в центре — отличная идея, да и помощники тебе не помешают, — сказал
Сергей.
· Еще бы! Я смогла бы продавать гораздо больше! — воскликнула Анна.

И получать больше прибыли, — подхва​тил Сергей.
После недолгого раздумья он продолжил:
—
Знаешь, у меня есть деньги, которые я мог бы вложить в твое дело. Мы бы сняли мага​зинчик в центре, наняли бы несколько сот​рудников и стали деловыми партнерами.
Анна недолго думала над предложением Сергея. Новое помещение и возможность нанять сотрудников существенно расширят возможности бизнеса. Кроме того, Сергей учился на экономическом факультете и уже имел опыт работы на фирме.
Анна и Сергей открыли магазин в центре города, наняли сотрудников. Сергей занялся организационными и финансовыми вопро​сами. Анна смогла отдавать больше времени производству и обучила нескольких работ​ников. Результаты не заставили себя ждать. Вырос объем продажи, увеличились доходы и прибыль, появились постоянные клиенты.
Третья часть Акционерное общество
Однажды Анна встретилась с бывшим од​ноклассником Дмитрием. Очень скоро со школьных воспоминаний и обменом ново​стями разговор перешел на бизнес. Дмит​рий работал бухгалтером в большой компа​нии. Услышав о том, как идут дела на фирме Анны и Сергея, он сказал:
· Молодцы! Судя по всему, у вас есть шанс развиваться дальше. Я не удивлюсь,
если скоро ваши майки будут продаваться по всей стране.
· Да уж, — вздохнула Анна, — нам бы ка​питала побольше, вот тогда бы мы развер​нулись как следует.
— На вашем месте, я подумал бы о выпуске акций и открытии акцио​нерного общества. — Подожди минутку, — перебила его Анна. — А что мы выиграем от этого?
Когда я начинала, я была единоличным владельцем. Я открыла дело на свои день​ги, я принимала все решения и несла за них ответственность. Я не знала, удастся ли мне продать все майки и насколько выгодно, ведь подобные товары поступа​ют на рынок и от других производителей. Я работала днем и ночью, придумывала новые модели, искала возможности для развития бизнеса, рисковала и получала в награду прибыль и удовлетворение дос​тигнутым.
Потом мы Сергеем объединили свои день​ги и усилия и стали вести дело вместе как партнеры. Мы заключили письменное сог​лашение, делим ответственность за свои решения и риск и стараемся получить мак​симально высокую прибыль. Мы лично участвуем во всех делах фирмы. Зачем нам что-то менять?
· Я так понял, что вам нужно укрепить финансовую базу, — ответил Дмитрий. —
Имей в виду: в акционерном обществе объединяются прежде всего капиталы для
совместного использования. Уставный капитал фиксируется в уставе общества и
образуется за счет выпуска и распростра​нения акций. Акционеры несут ограни​ченную ответственность за деятельность общества. Риск убытков, связанных с этой деятельностью, для акционеров ог​раничен стоимостью принадлежащих им
акций. И еще. Акционерные общества вправе создавать на территории России и
за рубежом филиалы и представительства.
Знаешь, Анна, а ведь, Дмитрий прав! — включился в разговор подошедший несколько минут назад Сергей. — Представь себе: наши майки появятся во всех уголках России, выйдут на международный рынок...
· Ну, до этого нам еще далеко. А пока нужно все хорошо обдумать, — сказала ос​торожная Анна
· Обязательно! И, разумеется, обсудите все детали с юристом, — посоветовал Дмитрий.

Формы организации бизнеса: достоинства и недостатки.

 Кооперативы

Производственный кооператив — это доб​ровольное объединение граждан для веде​ния совместной деятельности в таких сфе​рах, как производство, переработка, сбыт, торговля, бытовое обслуживание, медицин​ские услуги и т.д. Фирменное название коо​ператива должно содержать его наименова​ние и слова «производственный коопера​тив» или «артель».
Имущество кооперативов формируется на долевой основе за счет взносов его членов, производимых в денежной и материальной формах. Источниками образования имущест​ва служит также продукция кооператива и доходы, получаемые от ее реализации, и иных видов деятельности.
В производственном кооперативе объеди​няются имущественные паевые взносы его членов.
Учредительным документом производст​венного кооператива является его устав, утвержденный общим собранием его чле​нов. Число членов кооператива должно быть не менее пяти человек. Члены кооперативов — физические лица — граждане, не являющиеся предпринимателями, но участвующие в деятельности кооператива личным трудом. Имущество, находящееся в собственности производственного коопера​тива, делится на паи его членов в соответ​ствии с уставом кооператива. Прибыль ко​оператива распределяется между его члена​ми в соответствии с их трудовым участием, если иной порядок не предусмотрен зако​ном и уставом кооператива.
Член кооператива имеет один голос при принятии решений общим собранием. Он вправе по своему усмотрению выйти из коо​ператива. В этом случае ему должна быть выплачена стоимость пая или выделенного имущества, а также осуществлены другие выплаты, предусмотренные уставом.
Производственный кооператив может быть добровольно реорганизован в хозяйственное товарищество или общество по единогласно​му решению его членов или ликвидирован. Производственный кооператив не вправе выпускать акции.

 В чем отличие кооперативов от других организационно правовых форм бизнеса?
_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Кому принадлежит имущество кооператива?

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
 Кто получает прибыль? По какому принципу организовано распределение прибыли?

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Кто и в какой степени несет ответственность в связи с возможным риском и убыточ​ной деятельностью кооператива? ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Каковы основные достоинства и недостатки кооперативов? 

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

АНКЕТА

Успех бизнеса зависит от знания рынка. Чтобы узнать рынок и своих покупателей, нужны время, усилия и деньги. Анализ рынка предусматривает сбор данных о кли​ентах и спросе на Ваши товары и услуги. Чем больше информации Вы соберете, тем больше шансов будет у Вас занять надежные позиции на рынке. Продумайте и запишите вопросы, которые помогут Вам провести опрос потенциальных клиентов и собрать необ​ходимую информацию.

___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Посоветуйте, где лучше поместить рекла​му — на радио, телевидении, в газете, в специальных изданиях? Почему?
_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ 

Обдумайте и запишите название и девиз фирмы.
_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

 Стоит ли использовать распространение листовок, размещение плакатов на улице? Почему?
_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Что именно должна сообщать реклама в данном случае? Почему?

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Составьте текст рекламного объявления.     Нарисуйте логотип фирмы.

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
